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hanno utilizzato BusinessFinder.

‘ Ouanto ti costerebbe se un tuo concorrente
Io utilizzasse prima di te?
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BusinessFinder & la soluzione di E-mail Marketing
dedicata alle Aziende.

www.businessfinder.it | 800.401.816

Strategie Edizioni del gusto festeggia i risultati sul web
e annuncia il restyling del suo mensile Vie del Gusto

Per il gruppo di cui
presidente Domenico
Marasco in arrivo anche
un riassetto societario

Jedelgustu

dizioni del gusto, la socie-
E ta di cui e presidente Do-

menico Marasco, festeggia
i risultati del sito internet www.
viedelgusto.it e lavora alla nuova
release del mensile Vie del gusto.
Il sito www.viedelgusto.it - spiega
in una nota il gruppo editoriale - &
in testa alle classifiche di consul-
tazione nel suo segmento di rife-
rimento. Il sito, di cui & responsa-
bile Walter Barbaglia, in un anno
di vita ha 72.000 utenti unici nel-
I'ultimo mese; 300.000 pagine vi-
ste nell'ultimo mese e 10% uten-
ti dall'estero (di cui 5% dagli Stati
Uniti), con 7.174.093 impression
generate sui banner in un anno
(0.5 % click rate sui banner). “E'
un successo - dichiara Domenico
Marasco - che ci conforta e che
dimostra come il nostro gruppo
editoriale sia in espansione. Tra
breve annunceremo un riassetto
delle nostre societa, il restyling di

[

.

Vie del gusto, una piu stretta si-
nergia tra diversi canali di comu-
nicazione. Wine Passion, il nuo-
vo mensile italiano che parla al
mondo del nostro vino, registra
intanto unottima performance
di vendita e di raccolta pubblici-
taria. Siamo convinti - prosegue
Marasco - che multimedialita, in-
ternazionalita e contenuti siano
i nuovi orizzonti dell'editoria ita-
liana che deve guardare di piu ai
mercati esteri per essere amba-
sciatrice dell'italian style nel mon-
do”. Tornando ai risultati del sito e
al mensile, “Credo - afferma Car-
lo Cambi, direttore editoriale del
gruppo Edizioni del gusto - che

si stia realizzando unimportan-
te sinergia web-carta stampata
nel nostro gruppo. La forza sono i
contenuti, la prospettiva é di rap-
presentare al meglio l'italian style
nel mondo attraverso il raccon-
to dei luoghi e delle nostre ec-
cellenze enogastronomiche e
produttive”. Intanto il numero di
agosto di Vie del gusto propone
l'inchiesta che il giornale ha con-
dotto attraverso il proprio sito in-
ternet tra gli internauti per inda-
gare il rapporto tra gli italiani e le
guide gastronomiche. Il risultato
e in qualche modo sorprendente.
Gli italiani stanno sostanzialmen-
te dalla parte del cuoco Gualtie-

ro Marchesi che ha lanciato il suo
j'accuse contro la critica enoga-
stronomica e ha rifiutato le stelle
Michelin. I lettori di Vie del gusto
affermano di comprare guide ga-
stronomiche nel 54% dei casi. Ma
le vogliono a stragrande mag-
gioranza senza classifiche (72%)
e, soprattutto, non le usano per
scegliere il ristorante. Su Vie del
Gusto, poi, anche la scoperta che
forse Dan Brown con il suo “Co-
dice da Vinci” non ha raccontato
un totale falso storico: a Monte-
lupone, nelle Marche, c'e un qua-
dro che rappresenta Maria di Ma-
gdala seduta in grembo al Cristo
alla Coena Domini.

Agenzie Auriga sceglie Edelman come partner di comunicazione

Auriga Spa (www.aurigaspa.com) azien- | |
da leader nel campo delle soluzioni sof- .

tware per Ilit banking e per la banca vir- [ E
tuale multicanale, ha scelto Edelman
(www.edelman.it) come partner per la
consulenza nell'attivita di comunicazio-
ne. Edelman in particolare sta accom-
pagnando il rinnovato gruppo Auriga,
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La brochure di Auriga

& le due societa, segnata da una crescita
notevole dei volumi e del parco clienti,
tra i quali oggi figurano nomi come In-
tesa Sanpaolo, BancoPosta, Unicredit e
SIA-SSB. La posa del primo mattone per
la costituzione della nuova brand iden-
tity € coincisa con la ridefinizione di un
logo e di un payoff aziendali. Sulla base

nato lo scorso dicembre dalla fusione
tra Auriga Informatica Srl e Auriganet Spa, nel proces-
so di ridefinizione della nuova brand identity. Lopera-
zione di fusione ha rappresentato infatti il traguardo
di unevoluzione che ha interessato negli ultimi anni
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del nuovo logo e stato quindi sviluppa-
to il resto dellimmagine coordinata (brochure istituzio-
nale, sito web e materiali vari), dando al contempoil via
alle prime attivita di comunicazione corporate per pre-
sentare Auriga ai media nella sua nuova veste.
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